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El juego está en la cancha del barrio, en las 

conversaciones familiares y en eventos  

que reúnen a millones de personas. 

Un Mundial 
puede  

entenderse  
como un gran 

fenómeno 
urbano. 

El fútbol  conecta   la vida diaria de las ciudades  
con una experiencia que  involucra   al mundo entero.

El torneo  
refleja relaciones 

de poder entre 
países. 

Desde hace siglos, el balompié ha 
estado ligado al territorio. En la Edad 
Media, comunidades enteras competían 
entre sí en juegos que representaban 
rivalidades locales. 
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EL JUEGO PERMANECE
Aunque hoy el fútbol mueve grandes 

cantidades de dinero, su esencia sigue viva  
en los espacios cotidianos. Más allá de  

los estadios y las transmisiones, el juego 
permanece en las “cascaritas”, donde una 

pelota y un terreno cualquiera bastan 
para convivir, divertirse  

y construir comunidad.

Aunque suele verse solo 
como un deporte, también 

nos permite entender cómo 
las personas crean vínculos 
con lugares, comunidades y 

formas de identidad. Así  
lo observamos desde  

la Geografía. 

Fuente: Dr. Federico 
Fernández Christlieb, 
Instituto de Geografía, 
UNAM.

Con el tiempo, estas  
prácticas evolucionaron  

hasta convertirse en equipos  
que reflejan el sentido de 
pertenencia de barrios y  

ciudades. En países  
como Argentina o  

Inglaterra, un club  
puede representar  

la identidad de toda  
una comunidad.

Además de los partidos, 
esos eventos permiten 
analizar cómo funcionan 
las ciudades, qué cambios 
requieren y de qué 
manera se adaptan para 
responder a las exigencias 
internacionales. 

No en todos los  
países se vive igual.  

En algunos lugares, el apoyo a un  
equipo está ligado al barrio donde se vive. 

En México, las aficiones suelen estar distribuidas 
por todo el país y muchas veces se heredan por 

tradición familiar. Por eso, cuando juega  
la Selección Mexicana, el sentimiento de 

pertenencia suele volverse nacional.

La organización del campeonato,  
las sanciones internacionales o quién  
puede competir muestran que este  
deporte está ligado con decisiones políticas 
y económicas globales. 
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